
MASTER EN DIRECCIÓN DE 
MARKETING Y COMUNICACIÓN EMPRESARIAL

POR LA UNIVERSIDAD POLITÉCNICA DE VALENCIA

CURSO 11-12

53 CRÉDITOS
III EDICIÓN



Temario

Área Marketing Área Comunicación

MARKETING ESTRATÉGICO

LA INVESTIGACIÓN EN EL MARKETING

MARKETING OPERATIVO

MARKETING INTERNACIONAL

PLANIFICACIÓN Y CONTROL DE MKT

EMPRESA Y MARKETING

COMUNICACIÓN ESTRATÉGICA/CORP.

COMUNICACIÓN PUBLICITARIA

COMUNICACIÓN PERSUASIVA

DIRECCIÓN DE COMUNICACIÓN

DESARROLLO DE HAB. DIRECTIVAS

COMUNICACIÓN EN LA EMPRESA

PLAN DE MARKETING APLICADO

Área Marketing Área Comunicación



Profesorado

Área Marketing
ALEJANDRO RODRÍGUEZ VILLALOBOS

DIRECTOR: ENRIQUE MASIÁ BUADES

COORDINADOR: DAVID JUÁREZ VARÓN

PEPE CRESPO MONTSERRAT JUAN RUBÉN GARCÍA

FRANCISCA SEMPERE RIPOLL

MANUEL EXPÓSITO  LANGA

VÍCTOR GISBERT SOLER

DAVID JUÁREZ VARÓN

FRANCISCO TORREBLANCA

IÑAKI SERRANO GUILLÉN

PRIMITIVO MARCO NAVARRO

ENRIQUE BUENO MANZANARES

BERNARDO HERNÁNDEZ



Profesorado

Área Comunicación
FRANCISCA SEMPERE RIPOLL LORENA GIL CAMPILLO

DAVID JUÁREZ VARÓN

PEPE CRESPO MONTSERRAT

FRANCISCO TORREBLANCA

ANA MENGUAL RECUERDA

CAROLINA LLOPIS RIPOLL

MANUEL SANTANA 

JAIRO GIL CAMPILLO

ZAIDA SANMARTÍN 



Empresas Colaboradoras



Jornada



Salidas Profesionales

•Dirección de Marketing
•Dirección Comercial
•Dirección de Comunicación Empresarial e Institucional
•Estudio y Análisis de Mercados
•Análisis del Comportamiento del Consumidor. 
•Estrategias de Precios y Promociones.
•Estrategias de Distribución.
•Imagen de Marca.
•Auditoría y Control de Marketing.
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