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PROYECTOS DE PRUEBA DE CONCEPTO
 (SOFTWARE)
DEL PROGRAMA DE INCENTIVO A LA INNOVACIÓN DE LA U.P.V. (INNOVA-12)
Modelo de la Memoria: Informe de Valorización y Proyecto de Prueba de Concepto
Título
TECNOLOGÍA

1. Descripción de la Tecnología

1.1. Problema existente y solución planteada

1.2. Origen de la tecnología (línea de investigación, proyecto de financiación pública, privada…) y licencias utilizadas.

2. Definición del producto que incorpora la tecnología

2.1. Aplicaciones presentes y futuras. 

2.2. Tecnologías alternativas, que ya existen en el mercado actualmente

2.3. Ventajas respecto a las tecnologías alternativas

2.4. Beneficios empresariales que podrían derivarse de las ventajas (para distribución)

2.5. Facilidad de difusión – Facilidad de aceptación (cliente proveedor, sociedad) – Facilidad de copia

2.6. Precios de referencia
3. Estado de desarrollo de la tecnología: pasos que hay que dar hasta la puesta en el mercado. Perfil de actores implicados y papel de cada uno de ellos.

3.1. Desarrollos pendientes

MERCADO

4. Análisis del Sector: Descripción del sector y de la cadena de valor en que se inserta el producto. Actores clave en la cadena de valor.

4.1. Cadena de valor en la que se incluiría el producto

4.2. Sector(es) en que puede transferirse y usarse la invención

4.3. Empresas que están interesadas o pueden estarlo en la comercialización de la tecnología

4.4. Tamaño de mercado (sector/subsector). Tendencias. Principales actores.

[Descripción del sector. Tamaño de mercado (sector/subsector). Tipo de mercado al que nos vamos a dirigir. Tendencias. Principales actores: empresas grandes receptivas a las innovaciones, pymes, dependencias proveedores-clientes, competidores, dificultades del sector. Potencial de expansión y costes de introducción.]

4.5. Volumen de mercado anual estimado para el producto desarrollado

4.6. Mecanismo de transferencia a utilizar y modelo de negocio

[Mecanismo de transferencia a utilizar. Estrategia de negociación. Justificación del modo de transferencia (licencia, spin-off, desarrollo, formación). Planteamiento de estrategia de promoción (genérica, activa). En caso de promoción activa, formulación de los objetivos iniciales de la transferencia: exclusividad, territorios, usos, propiedad desarrollos nuevos, precios, mínimos.]

4.7. Estrategia de promoción y marketing

[Estrategia de promoción y marketing. Se definen el plan de marketing. Se contempla contacto directo sobre un target de clientes potenciales concretos o sobre una audiencia mayor. Se define y elabora instrumento de promoción: Oferta Tecnológica, Artículo en Revista, Curso. Se formula un plan de acción y puntos de control.]

VIABILIDAD

5. Obstáculos previsibles (técnicos, normativos, legales, financieros, organizativos…) y opciones para vencerlos

5.1. Dependencias de otros productos, de infraestructura, de personal cualificado.

5.2. Barreras a la introducción (regulaciones, normas…)

PROYECTO PRUEBA DE CONCEPTO

6. Objetivos que se pretende conseguir con la prueba de concepto

[Enunciar los objetivos que se pretende conseguir] 

7. Plan de trabajo y entregables asociados al mismo. Hitos identificables del proyecto
[Detállese en qué consiste la prueba de concepto que se pretende realizar,  el plan de trabajo y el cronograma asociado. ¿Qué entregables se esperan en cada una de las etapas?]
8. Equipo de trabajo implicado

[Identificación del equipo de trabajo y justificación de su participación.]
9.  Presupuesto detallado y justificación del mismo

[Detallar y justificar el presupuesto necesario para la ejecución de la acción. Si el proyecto es cofinanciado, bien por el grupo, bien por una entidad cotitular del resultado, consignar el presupuesto completo identificando quien financia cada parte, y cuales son los conceptos para los que se solicita financiación el Programa INNOVA. Puede utilizarse el cuadro adjunto]
	PRESUPUESTO
	IMPORTE SOLICITADO
	COFINANCIACIÓN
	Relación del gasto con el plan de trabajo

	PERSONAL
	
	
	

	Detalle gastos personal (añadir filas si es necesario o eliminar)
	
	
	

	 TOTAL Personal: 
	      €
	      €
	

	INVENTARIABLE
	
	
	

	Detalle gastos Inventariable (añadir filas si es necesario o eliminar)
	
	
	

	 TOTAL Inventariable: 
	      €
	      €
	

	FUNGIBLE
	
	
	

	Detalle fungible(añadir filas si es necesario o eliminar)
	
	
	

	 TOTAL Fungible: 
	      €
	      €
	

	VIAJES
	
	
	

	Detalle viajes(añadir filas si es necesario o eliminar)
	
	
	

	TOTAL Viajes: 
	      €
	      €
	

	OTROS (subcontratación)
	
	
	

	Detalle Otros(añadir filas si es necesario o eliminar)
	
	
	

	TOTAL Otros: 
	      €
	      €
	

	TOTAL IMPORTE SOLICITADO/COFINANCIACIÓN
	      €
	      €
	

	Importe TOTAL del PROYECTO
	      €
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