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Preambul
La identitat propia com a capital social

Prestigi | diferenciacio: allo valencia
com a valor de mercat

Els costos economics de la invisibilitat
linguistica I identitaria
Algunes claus de futur



El valencia , la llengua del nostre poble, pot
jugar un paper molt positiu  en les
estrategies de creixement economic |
de millora de la nostra qualitat de vida
malgrat I'estat clarament insatisfactori pel
gue fa a I'Us actual de la llengua propia
en el mdén de I'economia i dels negocis



Ajuda a conrear les economies de
I'neterogeneitat 1 de la diferenciacio

Pot implementar el nostre capital social |
els avantatges derivats “d’estar en el mapa

Permet aprofitar-se’n de les economies de
situacio de la industria cultural  en valencia

De fet, hi ha importants costos economics
atribuibles a la invisibilitat lingtistica




Hi ha futur per al valencia perque aguest
atribut idiosincratic ens facilita la nostra
identificacio  social, cultural, territorial |

economica en un mon caracteritzat, no ho

oblidem, pel fenomen de la glocalitzacio .

En la mida que pugam posar-ho en valor
de mercat tot associant-ho a la idea de
qgualitat | del prestigi de marca



Pensem que

Estem en una autentica

En quin sentit?
Hi ha una confluencia del proceés de

globalitzacio economica 1 d'una profunda
revoluciod tecnologica.

Aix0 obliga a replantejar les estrategies
competitives de les empreses I les
estrategies de consum de les families.



e Una crisi financero-economica -de
caracter internacional | conjuntural- | una
altra del model productiu.

 Resultat: La renda per capita dels
valencians, que el 1995 era practicament
la mateixa que la mitjana espanyola, ara
nomeés representa el 88%.

 El nostre nivell de vida esta, doncs, a
dotze punts de I'espanyol.



e Unes estrategies competitives reeixides  del
passat (competir basicament en preus) han
esdevingut febleses i vulnerabilitats . Els
palsos emergents (Asia i l'est europeu,
principalment) aixo ho fan en millors condicions
gue nosaltres.

e Per tant, si volem un creixement economic
sostenible, hem de posar en practica les
estrategies competitives dels paisos avancats
mes | millor diferenciacio dels productes  1dels
processos de produccio | augment de la
productivitat



Capital huma mitjancant la formacio

Capital tecnologic mitjancant la inversio
en R+D

Capital fisic amb la inversio empresarial

Capital fisic public amb més dotacions en
Infraestructures

Capital social (institucions | atmosfera
social)



La incorporacio del capital social al llistat
dels factors de creixement és especialment

oportuna .

Perque estem en uns moments en els que
estan operant uns fenomens socials a nivell

mundial aparentment contradictoris c

anomenem glocalitzacio (d’una part,

efectivament, un accelerat proces o

ue

e

globalitzacio economica, comunicativa |
social, pero, d’altra, un reforcament de les

identitats locals).



e La diversitat local —que inclou una
diferent dotacio de capital social- ens pot
ajudar a comprendre la diversitat de
situacions | de capacitats de creixement
economic? Si.

e Les identitats “locals” poden crear una
atmosfera social afavoridora del
creixement economic? Si, si...



La incorporacio de la identitat en 'analisi
economica forma part ja de les
perspectives analitiques de investigadors
tan respectables com el premi Nobel
d'Economia, George A. Akerlof (Akerlof |
Krenton 2000).



, particularment,

La ra0 es que, en aguests casos, a meés de
poder capitalitzar les economies de
'heterogeneitat, la gent és conscient que, per
a comptar en la geograﬂa economica i
politica internacional, per “estar en el mapa’,
cal esforcar-se com a col-lectivitat | traure
mes rendiment a les categories inherents al
concepte de capital social.



e Solids instruments d’'integracio social per
als nous vinguts (identitats integradores |
no excloents per als immigrants), I,

e Una clara obertura comercial, per assolir
les economies de I'’heterogeneitat o
d’especialitzacio.

e | aix0, malgrat I'efecte frontera (Mc
Callum, 1995 | Helliwell 1998).



Pero, que passa amb les nacions o
comunitats —amb llengua propia com a
senyal d’'identitat més potent i significativa-
sense estat propi pero amb institucions
d’autogovern fortes dins d’estats
“complexos”, com ara els casos d’Escocia,
Gales, Quebec, Valonia | Flandes,
Catalunya, Euskadi | Navarra, Galicia,

Balears o Valencia?



e Perque, junt a les institucions, els aspectes
iInformals del capital social poden jugar un
paper important en la implementacio del
capital social.

 Per exemple, el grau d’autoestima com a
poble | l'interes per assolir visibilitat com
a tal, mitjancant el conreu decidit dels
senyals d’identitat, particularment de la
llengua.



* | que aixo pot ser aixi en tot cas, pero
particularment, cal repetir-ho, en el de les
nacions o comunitats petites  (tinguen o
no estat propi) 1 en el d’altres
col-lectivitats amb identitat reconeguda
| reconeixible pels seus ciutadans, amb
el requisit Imprescindible de practicar
politiques d’integracio social 1 una
decidida obertura comercial



La interaccio entre el fenomen de la
glocalitzacio | el paper que juga una bona
dotacio de capital social en el creixement

economic —particularment, quan el
creixement és endogen | poblat de pimes

(petites | mitjanes empreses)-, permet

albirar que les identitats, en tant que

Implementadores de cohesio social, poden
afegir potencial de creixement a un pais.



e Hi ha, fins i tot, una altra relacio ben
iInteressant: la utilitzacio de la logica de
I'economia per a la comprensio dels
fenomens identitaris .

e Tant uns aspectes com els altres estan
plantejats amb mes profunditat en un article
gue vaig publicar al segon volum del Llibre
Blanc sobre I'Us del valencia  editat per
I’Academia Valenciana de la Llengua.



Concretem:

(Reig 2002: 46).
 Perque la defensa dels interessos comuns
sera mes efectiva si, previament, hi ha una
autoidentificacid com a membres d’'un potent
col-lectiu huma que va mes enlla dels limits
administratius municipals i provincials.

 Pergque aguest sentiment identitari tindra una
Important capacitat inductora de creacio de
capital social.



Es a dir, les societats amb trets d’identitat ben
definits, com la valenciana , tenen millor
perspectives de futur | de possibilitats de
sobreviure dins del nou ordre economic mundial
en la mesura que aprofundesquen també els
seus trets economics i socials diferencials

Ybarra (1998) va més enlla | assenyala que,
altrament, seran absorbides per la
globalitzacio , ’hegemonia dominant i perdran la
possibilitat d’exercir la seua autonomia en la
defensa dels seus interessos especifics.




* Larao n'és molt simple: mitjancant la globalitzacio
s'imprimeix una tendencia hegemonica cap a la
uniformitat en la forma de funcionar i en els codis de
comportament.

e Es per aixo que, davant d’aquesta situacio, cal fer
servir la multiplicitat d’elements que componen un
territori I un espai com a diferencials

« Esadir, posar en valor de mercat tots els factors
idiosincratics que van des del paisatge fins a la
llengua 1 la cultura propies, passant pels recursos
productius, les persones i les formes de vida.



 Un model economic de creixement endogen
escasament induit per multinacionals; arrelat al
medi; 1 amb la necessitat de potenciar la
diferenciacio dels productes i dels processos
productius.

 Amb un teixit empresarial constituit basicament
per petites | mitjanes empreses (pimes) |, fins |
tot, microempreses .



La llengua propia té una doble funcio

e com a mitja de comunicacio privatiu
dels agents economics i socials del pais |

e com a canal privilegiat per a la
transmissio de valors, codis,
coneixement, etica, habllitats, etc. del
funcionament economic peculiar



Es interessant de constatar que en data tan llunyana com el 1953,
Lo Rat Penat publicita I'organitzacio del seus cursos de valencia,
tot valorant I'interes que el coneixement de la llengua té en els afers
economics.

El pamflet publicitari diu textualment: “L’estudi de la Gramatica
Valenciana interessa a tots : intel-lectuals, tecnics, obrers
manuals, llauradors...¢ Voleu augmentar els clients | fer-los
amics? L'Industrial, el Botiguer, ’Agent Comercial , 'Impressaor,
etc. vora augmentar els seus clients i que aquestos es
convertixquen en amics, si esta capacitat per a parl  ar-losen la
seua llengua. El Professor, 'Estudiant, el mestre d’Escola, el
Capella, el Metge, etc. es posara en condicions de triomfar en la
seua missio si sap entendre —parlar, llegir i escriure- la llengua del
poble amb que es relaciona...Als comerciants, representants,
oficinistes, etc. relacionats amb valencians, catal ans i
mallorquins els és convenient sobremanera saber escr lure
correctament el valencia”  (Cortés 2006: 119-122).]



|, per tant, la llengua propia, en tant que pot
potenciar el desenvolupament de les
relacions socials | productives I, per tant,
enriquir el capital social, pot generar
economies externes com, en un altre
ordre de coses, fan les infraestructures,
els mitjans de transport o les
aglomeracions empresarials.



En el context de la intensa activitat economica
vinculada al turisme de qualitat a que s’aspira.

Mes encara en el context de la costosa politica de
grans esdeveniments proclamada des de fa temps per
la Generalitat amb la finalitat, diuen els seus
defensors, de “posar Valencia al mapa”.

Sabem que aquesta politica pateix d’una feblesa
congenita : el gran cost oportunitat ~ d’'altres
despeses publlques teoricament prioritaries | de
major capacitat potencial per al creixement a llarg
termini: infraestructures, 1+D, capital huma i cohesio
social (sanitat, educacio | dependéncia).



* Pertant, perque aquesta politica de grans
esdeveniments tinguera sentit a mitja i a llarg
termini (a curt, les dades ens diuen que no
estan donant els fruits desitjats ), ha de generar
unes economies externes i de localitzacio que
superen el seu cost d’oportunitat, cosa que no es
gens facil.

e Dit d'una altra manera: que els costos de les
iInversions de “posar Valencia al mapa” han de
ser mes que contrarrestats  no nomes pels
beneficis economics que se’n deriven directa |
iIndirectament sind també pels que se’n derivarien
de les inversions alternatives que no es poden fer.



Valencia

Una tasca que exigeix acompanyar els “grans
esdeveniments” de moltes altres acc  lons convergents en
I'objectiu desitjat de prestigiar la marca “Valencia”.

Aixi, quan mes curt i net el vocable, millor, més acumulable |
efectiva es fa 'economia de marca.

Per exemple, despullant la denominacio  Valencia d’altres
additaments, comencant per I'oficial de Comunitat.

Que el vocable només tinga, a ser possible, dues uniques
accepcions : el de la ciutat 1 el del Pais (la provincia ha de
desapareixer o canviar de nom).



Caldra cuidar en tot moment la denominacio d’origen
“Valencia”, prestigiar el “made in Valencia®, perque acuesta
marca es lligue indefectiblement a la nocio de quali  tat.

Comencant per les taronges o els taulellets : no Spania
Oranges o Spanish Tiles , sind Valencian Oranges i
Valencian Tiles.

Una tasca que correspon basicament als empresaris, pero on
el paper de la Generalitat i de la resta d’administracions
publigues es imprescindible.

Una tasca semblant a la que estan tractant de fer a la
Toscana amb la creacio d'un “made in Tuscany”, front al
generic de “made in Italy”, que tan de prestigi ha tingut en el
passat. Pero Italia ja no és només Mila o Florencia, és també
Palerm i el problema de les deixalles de Napols.



 Unatasca que s’adiu perfectament amb el nou model economic
gue necessitem consolidar, aquell en que l'estrategia competitiva
de les empreses estiga basada en la diferenciacio del producte i
del procés productiu, en l'increment de la productivitat i en la
innovacio.

« Diferenciar, mitjancant la valoracié en el mercatd e tots els
senyals d'identitat propis, ~ comencgant pel més potent que és la
llengua . Perque els aspectes linguistics i culturals sovint son
les eines més potents per a identificar, mitjancant la
diferenciacio , les activitats economiques que es desenvolupen.

 Caldria, doncs, que els dissenyadors de les politiques sectorials
de tipus economic (industrials, agricoles, tecnologiques, etc.)
tingueren en compte els aspectes identitaris diferenciadors.



« A meés, laintroduccio de les noves tecnologies de la
informacid i la comunicacio obri un camp vastissim al conreu
de la nostra llengua i ens permet “homologar-la” amb les
altres llengues al mén del segle XXI.

« Comptem amb recursos humans , segons els resultats de
les enquestes i barometres oferts en els darrers temps, per tal
de tirar endavant una decidida campanya perque I'economia
del coneixement ila societat de la informacid puguen ser
practicades amb exit en valencia.

- Com ja passa amb les universitats valencianes  que estan
demostrant que es pot fer ciencia i transmetre el

coneixement, per complex gque siga, amb tota normalitat en la
nostra llengua.



En breu, diferenciar també mitjancant la
llengua tant a 'ambit de la produccio,
com al de la comercialitzacid i el
consum , per tal d’aconseguir que

« Conseguentment, seria bo que utilitzarem
preferentment la denominacio historica de
“valencia”, sense menysteniment de I'evidencia que
compartim la llengua amb d’altres nacionalitats
(Catalunya | Balears, principalment) |

« Tot considerant que la denominacio indistinta de
valencia/catala ens és internacionalment favorable en
la mida que la nostra privativa de “valencia” €s menys
coneguda.



Institucions senyeres com les cambres de
comerg, les fires de mostres, la borsa de
valors, les caixes d’estalvi (?) o els gran ports
maritims tenen moltes més possibilitats de
fer-se valdre en els seus ambits respectius si
afegeixen a la seua sempre exigible bona
tasca de gestio els ingredients de
I'especificitat identitaria 1 linglistica de la
societat que els hi dona sentit.



Per posar uns exemples facils, per
comencar.

Cambra de Comerc 1 no Camara de Comercio;

Fira de Valencia (o d’Alacant) i no Feria de Valencia
(o de Alicante),

Borsa de Valencia 1 no Bolsa de Valencia;

Bancaixa o Caixa del Mediterrani en lloc de Bancaja
| Caja del Mediterraneo (ara ja ni aixo, perque
suposem que les denominacions de Bankia i Banco
Base —encara que, des del dimecres passat, tot és
possible- aniran menjant-se el terreny publicitari),

Port de Valencia (o d’Alacant o de Castelld) i no
Puerto de Valencia (o de Alicante o de Castellon).



« La invisibilitat identitaria i/o lingUistica de les
nostres institucions comporta, sens dubte, una
perdua del seu pes institucional a Espanya i a
Europa,

 Es generaunarelacio de causalitat entre
aquesta perdua de pes i la desatencio dels
nostres interessos i necessitats  tant en el
disseny de les politiques economiques iles
estrategies territorials com en el repartiment
dels pressupostos publics ide lainversio en
Infraestructures



Perque, en el fons, els valencians patim el
problema de la invisibilitat politica  —en
retroalimentacio amb la invisibilitat
identitaria i linguistica- en tota la nostra
historia contemporania 1 aixo ens ha fet
febles secularment en les nostres
reivindicacions

Conseqguencia:
dificilment



Algunes claus de
futur



 Unaimmensa tasca pedagogica per tal de convencer
a nostra gent —als nostres empresaris I treballadors-
gue la cohesio social I la visibilitat identitaria —
iderada per 'Us social de la llengua propia- €s un
iInstrument immillorable per a aconseguir millorar

es capacitats de creixement economic i la qualitat

de vida de tots plegats.

« Un exemple d’identitat linguistica al servei de la
cohesio social: La majoria dels valenciano parlants
de la provincia d’Alacant es senten
iIndefectiblement valencians , mentre que bastants
castellanoparlants passen directament de la seua
condicié d’alacantins a la d’espanyols.




 En aquest sentit, cal valorar la feina feta en
les darreres decades la qual pot
rendibilitzar-se en el futur si redefinim
tactigues i estrateqgies.

 NoO és poca cosa gue guotidianament
treballem per augmentar el prestigi civic |
social, academic i cultural de la llengua |
de la resta de senyals d’identitat propies.



En tot cas, partim d’un actiu
Importantissim si volem redrecar el
valencianisme a la nostra societat I, fins |
tot, al mon economic: l'alt percentatge de
valencians que es senten orgullosos de

ser-ho.



|, per tant, de poder arribar a compartir un
dels seus senyals d’identitat més potents

la llengua.
* Aguest fet és especialment important en el

cas del redrecament de la situacio linglistica
en favor d’un Us més extens | normalitzat

del valencia .




A meés, I'orgull i 'autoestima és el terreny millor
assaonat per a realitzar la tasca pedagogica
de fer entendre que parlar valencia te tota

mena d’avantatges .

Que produeix beneficis col-lectius pero tambe, |
molts, personals.



e Sensu contrario, les polemiques identitaries
resten molta forga a avancar en aquest
sentit, guan no resulten tremendament cares.

¢ Es
Im
de

el cas de l'anticatalanisme  que, en
nedir accions concertades  en els ambits
les infraestructures | de politiques

industrials 1 turistiques amb Catalunya, ha
resultat ser ben car als valencians.



e Segons I'enquesta feta per 'AVL del 2004

o 1. Més de la meitat de la poblacio  (53%) declara ser capac
de parlar prou bé o perfectament valencia.

2. Les tres quartes parts (76%) de la poblaciéo major de 14
anys declaren entendre prou bé o perfectament el valencia
| que aquest percentatge arriba al 80% entre els mes joves

Com a consumidors potencials, aquestes son
dades de partida enormement suggerents
per a les empreses de comunicacio |
margueting, si mes no.



Per tal de superar vells estereotips  sobre les dificultats
dels clients per entendre el valencia , és interessant de
posar peu fiter en gque, segons aguesta mateixa enquesta,
nomes el 12% afirma no entendre el valencia escrit i que
aquest percentatge justament €és molt menor en el segment
de poblacié amb major capacitat adquisitiva.

D’altra banda, en la mida que una quarta part de la
poblacio diu que és capac d’escriure prou bé o
perfectament en valencia.



En tant que el 74% dels enquestats pensa que
coneixer el valencia sera positiu 0 molt
positiu per a les relacions personals (enla
zona valenciano-parlant puja al 77% 1, fins |
tot, en la castellanoparlant arriba a un
suggerent 50%).

|, sobretot, que el 66% pensa que ho sera per
a les seues perspectives laborals o
professionals , un percentatge que puja al
68% en la zona valenciano- -parlant | assoleix
també un important 50% en la
castellanoparlant.



 Ens trobem a hores d’ara amb una presencia
significativa de la llengua propia en la societat
valenciana, major del que puga semblar a
primer cop d’ull passejant pels carrers de les
grans ciutats valencianes o oint a molts liders
socials i politics valencians.

 Almenys, com a Catalunya, on el 56% diu que la
seua llengua materna és el castella

« Amés, hom palesa una certa presa de
consciencia individual i col-lectiva que el valencia
té dret a ser una llengua normal.



La intervencio publica mitjancant la planificacio dels
processos linguistics ha suposat una extensio
significativa del coneixement i Us del valencia, aixi
com un canvi en les valoracions socials sobre
aquesta llengua .

Uns fets que han incomodat seriosament als que son
partidaris del lingticidi del valencia

Aguesta és la gran novetat entre la situacio de la
llengua ara I la que hi havia en la darrera experiencia
democratica, la de la Valencia republicana.



A favor:

1. LalLlei d’dsiensenyament del valencia ila creacio de la
Radio-Televisio valenciana son les dues fites principals.

2. Que la majoria de les universitats valencianes —cada vegada
mes prestigiades en 'ambit academic europeu- estiguen
contribuint solidament al prestigi de la llengua i la cultura
nostrades al si de la societat valenciana.

3. Lacreacio de 'Academia Valenciana de la Llengua

En contra:

1. Lapocaexemplaritaten I'Us de la llengua  per part de politics i
altres persones publiques

2. Aixi com de molts organismes economics,  politics, culturals i
socials

3. L’'aplicacio de les lleis normalitzadores de la llengua , que

sempre van per sota d ela demanda social.



Ara be, a fi de valencianitzar el discurs politic i I'accio comunitaria en pro de la cohesio
social —un actiu fonamental en qualsevol economia- cal fomentar 'aprenentatge del
valencia (junt amb el castella) com a estrategia adaptativa dels nous immigrants.

Recordem que, segons 'Enquesta de 2004, ja esmentada, I'Us social de la llengua va minvar despres
de 1995 (I'evolucio havia millorat fins aleshores), degut al gran increment de la poblacio
iImmigrada en aquests anys.

Pero que, tot i aixo, el 2004, el 45% dels enquestats pensava que el valencia s’'usaria mes en el futur,
front a un 22% que pensava que disminuiria.



 Per exemple, afegir 'angles a la proposta de
I'equilinglisme del valencia i el castella i fer del
trilingtisme —amb I'as preferent de la llengua
propia, és clar- I'noritzo desitjable a mitja termini
dels valencians | valencianes, en el context del
fenomen de la glocalitzacid que estem vivint

o Aguesta seria una manera correcta de fomentar
I'esperit universalista | cosmopolita de la
nostra gent, tot superant , alhora, els estrets
contorns de I'espal comunicatiu -1 de mercat-
espanyol I llatinoamerica  per a ampliar-lo |
diversificar-lo a Europa i la resta del mon.



Molt lluny de les paraules | de I'esperit que el
periodista de Las Provincias, Pablo Salazar,
fela surar en el seu article del proppassat dia

14 en el que fela escarni de les
revindicacions de I'STEPV de |la pobra
politica sobre el valencia a I'escola del

conseller Font de Mora.

Un article que cal llegir per palesar quan d’odi
encara hi ha envers el valencia a la nostra
propia terra. Un article, a mes, que entén que

els lligams entre Ilengua | economia son
tot el contrari del que aci | ara estic
plantejant .




L'expansio de I'angles és compatible amb el reforcament del valencia
no tan sols erga intra sind erga extra. Com ho és la concentracio de la
iIndastria de I'oci i les telecomunicacions als gran s centres de poder
economic (a Hollywood o a Madrid) amb |'existencia d’empreses
valencianes productores de béns especifics d’eixa i ndustria .

A més, la caiguda dels costos de produccio de les industri es de
continguts culturals ha fet que la dimensio del mer cat valencia/catala
supere el llindar minim necessari  per a gaudir de rendibilitats suficients, |
aixo fa possible que I'edicio, la produccié fonografica, la premsaii la
televisio i demés productes audiovisuals siguen economicament rendibles
en la nostra llengua.

Efectivament, I'area de parla valenciano/catalana té les suficien  ts
condicions de dimensio  poblacional, dinamisme economic, capacitat de
compra, projeccid exterior, posicionament tecnologic i voluntat politica per a
exigir no a les institucions politiques sin6 a les organitzacions de
mercat perquée consideren que és rendible utilitzar el valencia/catala.



Aix0 és especialment important en altres ambits com el de l'etiquetatge dels productes.

[Ara, quan entrem a Mercadona (a Consum es fa un esfor¢ de valencianitzacio superior)
nomes trobem el valencia als aparadors pero no en l'etiquetatge. Normalment, trobem
etiquetes bilingles, pero son en castella i en portugues].

Nomeés amb un esforg per trobar aquest estandard com U (com també ho haurien de fer els
gallecs amb els portuguesos, aixi com han fet els bascos amb el seu batua) podrem
aspirar a que les empreses distribuidores vegen redu Ir els costos d’etiquetatge i el
plantegen de manera en les quatre llengues peninsulars.

Per tant, cal que I'’Academia Valenciana de la Llengua consensue amb les altres institucions
normatives del nostre domini linguistic estandards comuns i integradors ~ que
serveixquen per tothom i en els que totes les varietats dialectals s’hi troben comodes
[Tal i com es fa en castella entre ’Academia Espafiola de la Lengua i les acadéemies
llatinoamericanes].



Es a dir, no és cert que ningl no guanye diners  per fer Us del
valencia I que tot siguen actituds voluntaristes 1 fruit d’'una
certa consciencia nacional heroica.

Tot no és un cami de roses, pero. De fet (Nelde et al. 1996), la
vitalitat de les Ilengues minoritaries a Europa (potencial
productiu i reproductiu) va d’'una categoria

A, la- millor , casos del luxemburgues, del valencia/catala a
Catalunya ide I'alemany al NE d’ltalia;

B, el valencia/catala a Valencia | Balears i el basc a Euskadi:
C, el valencia/catala al Rossello i el frisé a Holanda;

D, el basc, cors, occita i bretdé a Franca i occita a Italia; i,
finalment,

E, del macedoni i de l'irlandés a la Gran Bretanya.



Al missatge classic de llengua minoritaria,
oprimida | agredida que tan sols pot tenir
certes recompenses en termes de
reconeixement institucional | algunes
transferencies de recursos per a una
salvaguarda gquasi museistica, cal afegir un
altre discurs que valore molt mes I'ls
linguistic en termes de mercat . (Rausell
2002).



En la mida, aixo si, que posem en valor de mercat els nostres atributs
idiosincratics, en particular la llengua . Perque ajuda a conrear les
economies de I'heterogeneitat | de la diferenciacio.

Perque aquests atributs ens faciliten |la nostra identificacio  social, cultural,
territorial i economica en un mon caracteritzat pel fenomen de la
glocalitzacio .

Recordem que la glocalitzacio sintetitza una bona part de les concrecions que
el capital social té com a font de creixement economic.



1. Pot implementar el nostre capital social |
els avantatges derivats “d’estar en el mapa”

2. Permet aprofitar-se’n de les economies
de situacio de la industria cultural  en

valencia

De fet, hi ha importants costos economics
atribuibles a la invisibilitat lingtistica



Aixi, doncs, creixement | canvi de model
economic es troben, doncs, amb plena
comoditat conceptual en la logica de
retrobar-nos com a poble

Capfiguem-nos en reflexionar al respecte
pergue hi ha molt de recorregut a fer



