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El futuro del social
media, tendencias




Tendencias ultimos anos

2021- Video corto

TikTok marca el ritmoy obliga
alresto de plataformas a
copiar el formato

Los perfiles personales empiezan
acompetirconlas marcas.

2023 - Nace el creador-marca

2025 -LalA

LalAcomo asistente creativo,
analiticoy estratégico. Mas
produccion, pero también mas ruido.

oo

2022 - El algoritmo 2024 - Retencidn

Yanoimporta a quién sigues, sino
quéretieney qué engancha.

Elalcance dejade ser
el KPl estrella.

oo

2026 - Menos contenido,
mas intencion

Saturacion total.

Ganan quienes publican menos,
pero conmensaje,
posicionamientoy comunidad.



LalAse convierte
en copiloto

Lo humano
conecta

La comunidad: la nueva
meétrica que importa

Menos control del algoritmo,
mas poder para el usuario

Elvideolargo
vuelve con fuerza




El96 % usalalA paratareas social
mediay /7 de cada 10 a diario

36 % no sabe o no mide si el

La lA se convierte

en copiloto ,
( no Sus t it uto ) — Informe de uso de IA en Social Media 2025 (Metricool)

El gran cambio en 2026 serala brecha cada vez mayor
entre quienes saben usar bien lainteligencia artificial y
quienes no.

La IA puede seruna herramientaincreible

para amplificarlo que haces, sitienes criterio, ideasy
un punto de vista propio. Pero también puede saturar
los feeds con contenido de baja calidad, comentarios
automatizados y marcas personales vacias.

metricool



Quieren a creadoresreales, con criterio propio y una historia detras.

Por eso esimportante explicar por qué haces lo que haces, contar tus decisiones con
transparenciay mantener una voz propia que cualquiera reconoceriaincluso sinver tu

nombre.
metricool



L.a comunidad:

Casos como Pinterest:

- Lasimpresiones cayeronenun58,99%

\




Menos control s
del algoritmo, E—

mads poder para
el usuario

Larelevancia pesa mas que nunca.
- Conoceratuaudiencia

-  Queleinteresa
-  Quelepreocupa

metricool






? Linkedin
Reproducciones por

video en 7tk7Tok

enundato 23. @y

Impresiones

Impresiones por X/Twitter
+ publicacion en m
% Threads o

Alcanceen 1. Bﬁbh _2 8%

Facebook Clics enenlaces

Instagram 'WI ::i;; - |
+ Y & b
% 3y 4 A + 7 6 16,38
. & o %
- Reservasenel
% Perfil de Empresa

en Google

Interacciones

Reproducciones por por publicacion
video en YouTube enBluesky

Alcance enReels




Engagement

+5
%

Compartidos

vs. 13,47
(2025)
Me gusta

12,16
(2024)

(2025)

Vs
I %
No me gusta

. 04

0,43

(2024)

Comentarios

EVOLUCION YOUTUBE 2024-2025

YouTube no soloresiste, crece

vs. 20,83
{2025)
Publicaciones
semanales

20,01
(2024)



Carrusel, el formato que
mejor funciona en Instagram

1,77 +18%

4.789,29 -33%

10.884,92 +18%

234,91 -51%

COMPARATIVA DE FORMATOS EN INSTAGRAM

1,13 1,88

10.002,86 9.689,02

30.809,69 15.492,65

624,41



1D Todo el mundo quiere u zrozo del pastel

EVOLUCION LINKEDIN 2024-2025

Frecuencia ) ) ) )
semanal Impresiones Interacciones Comentarios Me gusta Compartidos

2,88 vs. 2,74 J§1.057,13 vs. 812,64 16,60 vs. 14,16 0,59 vs. 0,48 14,62 vs. 12,48 1,39 vs. 1,20 Engagement
(2024) (2025) (2024) (2025) (2024) (2025) (2024) (2025) (2024) (2025) (2024) (2025)




2,74 vs. 3,34
(2024) (2025) Alcance

Reproducciones Interacciones Engagement
Publicaciones 26.398,72 vs. 21.391,14 34.311,29 vs. 28.482,90 1.380,30 vs. 944,90 5,23 vs. 4,42
semanales 202 oz, (2024) (2025) (2024) (2025) (2024) (2025

19 17. 16.

%



¢Facebook muerto?;/4/

EVOLUCION FACEBOOK 2024-2025

+ +
% %

47 vs. 4,37 5.795,99 vs. 8.779,13 5.969,12 vs.9.376,98 14,97 vs. 180,39 1,98 vs. 2,05

(2024) (2025) (2024) (2025) (2024) (2025) (2024) (2025) (2024) (2025)

Publicaciones Alcance Impresiones Interacciones Engagement

semanales




SEO socialdentro deredes

El Perfil de Empresa en Google dispard

pedidos, clicsy reservas.

> Cadavezse buscamasdentroderedesy
ecosistemas Google.

2026: las redes seran motores de busqueda; yano
solo escribimos para quien nos sigue, sino que
escribimos para que nos encuentren.




No es solo un perfil, es i mejor escaparate

EVOLUCION GOOGLE BUSINESS PROFILE 2024-2025

34, 5 .3

3.594,19 vs. 4.123,91 76,44 vs. 86,81 265,80 vs. 356,10 10,51 vs. 18,73 92,03 vs. 96,92 193,39 vs. 199,75
(2024) (2025) (2024) (2025) (2024) (2025) (2024) (2025) (2024) (2025) (2024) (2025)

Impresiones Reservas Solicitud Pedidos Clics Clics
direccion de comida parallamar alaweb



Humor _

Amplificaelalcance detumarca P& S

Dieser eine Freund, der
& immer alles umsonst will #

.-, Q' na =7

Lenguaje del publico objetivo

dritten Samsta‘gyjp Folge,
auf dsr Baustelle!

-

Empleados en camara
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Micronichos

Menos ruido, mas conexion

(@) Gastongbg
e Sector: Cocina argentina

(@) Visitbelgium

Sector: Viajes

metricool



< merchants_fishandchips

Mismo contenido.
Mas impacto.

Menos esfuerszo.

TikTok Facebook Reels YouTube Shorts

* 91 mil

Merchants Fish & Chips Q2>

< Merchants Fish & Chips < Merchants Fishan.. 51 Q

Videos Shorts Publicaciones

Todo Fotos Reels Menciones BAL s

Populares  Mas antiguos W
S BATTERED) \
* 95,2 mil 4 169 mil & 139 mil

- ———J

@merchants_fishandchips
18 399,5mil 13,9 mill.
Siguiendo Seguidores Me gusta

&
e
el

The No Fish & Chip Shop ¥ 294
Merchandise Now Availablg , ' & InStag ram Reels
Shipping Worldwide ALY | Y. 4
@ https://merchantsdise.com ' A3 KV

&7 Suscripcién

Anclado

B 4
2
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Muestra en que trabajas

Compartir el proceso genera cercania.

Usalas Stories para mostraren qué estas
trabajando: un nuevo producto, unredisefo o
simplemente los primeros pasos de unaidea.

Haz que tu comunidad se sienta parte del
proyecto desde el minuto uno.

’ \V‘ \L ,IT
ﬂ/}: >
Enun momento donde hay tanto contenido 5

automatico, lo que suenareal destaca mucho

mas now the spaces adapt 100x10.%/
to you ~

juStamentas




Contenido UGC-creadores

Creadores de contenido que crean el

contenido paralamarca.

Invita a tus clientes a que compartan sus
experiencias con tus productos o
servicios através de hashtags o
CONCUrsos.

si se siente ser.
Fan Cinco Estrellas de
Carrefoury probar GRATIS
Iof productos de Marca Propia

© 1263 mil Lina

Cada vez conflamos mas en contenido
que parece naturaly menos enlo que
suena a publicidad tradicional.

No todo el contenido tiene que salir de
tu equipo.

C 245 mil 4« 659 mil

\'

767 m||

\\\i177 s



(€ Publicarmasnoesla
respuesta — 2026 va
de crearcontenido

gue importe

metricool



No hay unared “perfecta”.

La clave esta en como se combinan: Descarga el eStUdiO

CO/?ZbO ganaa’or y Ootros recursos gratis
segun tu perfil »

Bk
Creadorde Servicios

contenido / negocio profesionales / >
creativo: B2B:

@

Negociolocal:
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iGracias!

Usa Metricool Premium GRATIS
30 diasconelcodigo

REDERAS26




