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OBJETIVOS

Los objetivos generales de la asignatura "Viabilidad económica de promociones inmobiliarias Marketing Inmobiliario" son los siguientes:

INTERPRETAR la situación del mercado inmobiliario en un momento determinado

CONOCER de manera detallada los costes de una promoción inmobiliaria,

PREVER los posibles ingresos de la operación inmobiliaria y su repercusión fiscal y financiera ANALIZAR la viabilidad de un proyecto inmobiliario

CONOCER las diversas técnicas de comercialización de productos inmobiliarios.

PROGRAMA

TEMA 1. EL MARKETING EN EL SECTOR INMOBILIARIO.
                  1.1 Evolución del mercado inmobiliario.

1.2 Situación actual del mercado inmobiliario.

1.3 El Marketing Inmobiliario
TEMA 2. LA INVESTIGACIÓN COMERCIAL

2.1 La Investigación Comercial

2.2 Los estudios de mercado en el sector inmobiliario

TEMA 3 ESTRUCTURA DE GASTOS E INGRESOS DE UNA PROMOCIÓN INMOBILIARIA I 
       3.1 Gastos de adquisición del solar

3.2 Gastos relacionados con las condiciones del solar y con su adquisición

3.3 Costes preliminares de promoción

3.4 Costes de Construcción

TEMA 4. ESTRUCTURA DE GASTOS E INGRESOS DE UNA PROMOCIÓN INMOBILIARIA II 

     41. Gastos de Gestión

4.2. Costes de Financiación

4.3 ingresos por venta o alquiler

4.4. Otros ingresos

TEMA 5 PLANIFICACIÓN TEMPORAL DE LOS GASTOS E INGRESOS DE UNA PROMOCIÓN INMOBILIARIA

5.1 Planificación de la adquisición del solar 
5.2 Planificación de la fase de construcción 
5.3 Planificación de fa fase de gestión

5.4. Planificación en la fase de comercialización 
5.5 Planificación de los cobros por hipoteca

5.6 Acciones Correctoras

TEMA 6 CÁLCULO DE LA RENTABILIDAD DE LAS PROMOCIONES INMOBILIARIAS

6.1 Proyectos de inversión

6.2 Modelos para el cálculo de la rentabilidad de proyectos de inversión

6.3 Modelos de rentabilidad estática

6.4 Modelos de rentabilidad dinámica

6.5 Umbral de rentabilidad

TEMA 7 COMERCIALIZACIÓN DEL PRODUCTO INMOBILIARIO

7.1 La comercialización inmobiliaria

7.2. La Publicidad Inmobiliaria

7.3 La Promoción de ventas

7.4 Las nuevas tecnologías aplicadas a la comercialización inmobiliaria: Internet,   presentación en 3D
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