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El Centre de Patents es un centro de investigacion de la Universitat de Barcelona gque,
desde el afio 1927, se dedica principalmente a tareas de investigacian, divulgacidn y
docencs en el carmpo de la propiedad industrial v la documentacidan.

Por otra parte, también ofrece una serie de servicios dirigidos al pdblico en general vy,
especialmente, a las entidades vinculadas al Grup UB v al Parc Cientific de Barcelona:

Patentes del Grup UB Integrado en la AVCRI como Unidad de Patentes, 2006

El centro se encarga de promocionar el sisterma de patentes entre los investigadores del
Grup UBR, de estimular la proteccidn mediante patente de los resultados de la investigacicn,
v del proceso de patentar, de acuerdo con la Mormativa sobre Patentes de la LB,

Servicio publico de informacion Biblioteca de Patents CIDEM / UB.FBG, 1990

El centro dispone de un fondo docurmental de acceso pldblico v ofrece un servicio gratuito de
informacian sobre cuestiones relativas a la propiedad industrial v un servicio de bldsguedas
por encargo en bases de datos de patentes. El centro tambign se ocupa de la
representacidn en Espafia de Chermical Shstracts Service (CAS) v STH International.

cursos y jornadas  Convenio OEPM, 2006 / European Patent Academy, 2005

El centro organiza cursos v jornadas sobre el sistema de patentes, seminarios de
documentacidn en bases de datos cientificotécnicas v foros de discusidn.
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Teléfono de atencion gratuita al publico: 93 403 45 11

nuriasans@pcb.ub.es bernabezea@.. mjane@.. Icasas@.. pascualsegura@..

Ps Castellana 75. Madrid

T o || Ofcina Espaiela www.oepm.es
EotE e Pentesy Mareas P AVISOS Y NOTICIAS

LaDirectora General de la Oficina Espaiiola de Patentes y Marcas (OEFM) y el Rector de 1a Universidad de
Barcelona han formalizado 1a voluntad de cooperacion entre ambas entidades mediante 1a firma de un Convenio de
Colaboracion para la organizacion conjunta de actividades de informacion, divulgacion y formacion sobre

propiedad industrial.
Abril 2006
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de Patentes y Mareas

parc Cientific  de la Universitat de Barcelona

El Centre de Patents de la Universitat de Barcelona y la
Oficina Espafiola de Patentes y Marcas organizan el curso:

Mddulo de Fundamentos

CURSO SOBRE pATENTES El sistema de patentes: politicas de proteccion,
Y MODE LOS DE UTILIDAD patentabilidad e infraccion

Introduccion, patentabilidad, redaccion, ) »
documentacién, transferencia, Médulo de Introduccién

= L SRS Introduccion general a la propiedad
infraccion y acciones judiciales intelectual-industrial (PI), especialmente a las

Modulo de Transferencia atentes

Transferencia de patentes y de know-how:
negociacion y redaccion de contratos de cesién
y de licencia

Mddulo de Redaccion
La préctica de la redaccion de memorias y
reivindicaciones

Madulo de Infraccion

Actos prohibidos: infraccion literal y por equivalencia Médulo de Documentacién

Bases de datos y servicios de informacion
tecnologica de la OEPM, la OEP y otras oficinas

Médulo Juridico
Acciones judiciales en materia de patentes y otros

aspectos juridicos www.pch.ub.es/centredepatents

PROGRAMA

1. El derecho de patentes en el contexto de la propiedad intelectual-
industrial (PI)

2. CoOmo un descubrimiento ( publicable ) se transforma en una
invencion ( patentable)

3. Lo primero que hay que hacer cuando se cree tener una invenciéon
patentable

4. Qué se puede patentar

5. Qué condiciones ha de cumplir la invencion para que la patente
resulte valida y eficaz para impedir la imitacion

6. Como facilitar al experto laredaccion de la solicitud prioritaria

7. Coautores vs. coinventores vs. copropietarios (solicitantes /
titulares). Rentabilizacién mediante transferencia (licencia o venta)

8. Como obtener y hacer valer los derechos de patente.
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¢, Qué hacemos en una charla como ésta?

- ¢, No es esto "cosa de abogados"? No, las patentes son
mayoritariamente "cosa de cientificos y técnicos", abiertos a un
poco de derecho muy especial.

- A todo estudiante universitario de ciencias o ingenieria le sera
atil en cualquier tipo de trabajo:
. fuente de informacion técnica
. estimulo al ingenio y una posible fuente de beneficios
. buena salida profesional: (examinador en OEPM, Madrid, o OEP
Munich/La Haya), técnico de patentes en agencias o empresas...

- Objetivo de la sesidn: proporcionar una formacion basica en
patentes (en 2 partes, con coloquio al final).

- Interesa a profesores, investigadores y estudiantes de doctorado
en universidades u otros organismos publicos de investigacion
(OPIls).

7 Centre de Patents de la Universitat de Barcelona

Distintos papeles asociados con el mundo de las patentes
(en negrilla los que suelen ser desempeiiados por técnicos, no por juristas)

documentalista — INVENTOR — asesor interno
directivo (toma decision de solicitar; puede ser técnico)
redactor/agente de patentes (redacta y tramita la solicitud)
examinador de oficina de patentes (la concede)
( PATENTE = derecho emanado de documento publico )
En caso de litigio:
abogado — asesor técnico
perito (designado por el tribunal o por una o varias partes; ayuda al juez)

JUEZ (decide sobre su validez y -si es valida- su infraccion)

8 Centre de Patents de la Universitat de Barcelona
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¢, Que es la OMPI?

La Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI) es un organismo
especializado del sistema de organizaciones de las Maciones Unidas. Su objetivo es
desarrollar un sistermma de propiedad intelectual (P.1.) internacional, que sea equilibrado
y accesible y recompense la creatividad, estimule la innovacion y contribuya al
desarrollo econdmico, salvaguardando a la vez el interés publico.

Se establecid en 1967 en virtud el Convenio de la OMPI, con el mandato de los
Estados miembros de fomentar la proteccion de la propiedad intelectual en todo el
mundo mediante la cooperacion de los Estados y la colaboracidn con otras

organizaciones internacionales. Su Sede se encuentra en Ginebra (Suiza).

Los principales acontecimientos de la Pl en la OMPI (WIPO)

EEE 1686 REEX SEEF RS 360 (1967 1370 =13 70
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La necesidad de proteccion internacional de |la propiedad intelectual se hizo
patente en 1873, con ocasion de la Exposicion Internacional de Invenciones
de Viena, a la que se negaron a asistir algunos expositores extranjeros por

miedo a que les robaran las ideas para explotarlas comercialmente en otros

PAISES. OMPI 2008: 184 paises (Ginebra, 938 funcionarios, de 95 paises)

1883 es una fecha histarica puesto que en ese afio se adoptd el Convenio de
Paris para la Proteccion de la Propiedad Industrial, primer tratado
internacional de gran alcance destinado a facilitar que los nacionales de un pais
obtengan proteccidn en otros paises para sus creaciones intelectuales mediante
derechos de propiedad intelectual, a saber:

En 1886 entra en escena el derecho de autor con la adopcion del Convenio de
Berna para la Proteccién de las Obras Literarias y Artisticas cuyo objetivo
era contribuir a que los nacionales de los Estados contratantes obtuvieran
proteccion internacional para su derecho a controlar el uso de sus obras
creativas y a recibir un pago por ese uso, aplicable a:




Respecto a la mayoria de paises, en Espafia y en algunos paises
sudamericanos hay una discrepancia semantica en relacion al

término "propiedad intelectual”
Textos Legales

PROPIEDAD
INDUSTRIAL

lextos Legales

PROPIEDAD
INTELECTUAL

PROBLEMA: En casi todo el
mundo esta rama del derecho
se llama derechos de autor y
derechos conexos (copyright
and neighbouring rights)

En todo el mundo esta rama
del derecho se llama asi

(industrial property)

~FICIALDELESTAD

Sin ser oficial, llamaremos propiedad intelectual-industrial (PI) al tronco

comun que incluye las dos ramas, como intellectual property en inglés,

propriété intellectuelle en francés y geistiges Eigentum en aleman.
11

Centre de Patents de la Universitat de Barcelona

La Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI), en Ginebra,
administra los Convenios de Paris y Berna, y el Patent Cooperation Treaty,PCT
12
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Ginebra

Creada el
1.01.1995,
(Ronda
Uruguay del
GATT)

151 paises
miembros
(Jul. 2007)

625
empleados

WORLD TRADE "f_:i;,

ORGANIZATION
g '-—ﬂ_'-/

Ensuma

Estructura bdsica de los Acuerdos de la OMC — adecuacion de las seis esferas principales: OM C / WTO
Acuerdo general sobre la OMC, bienes, senvicios, propiedad intelectual, diferencias y exdmenes (1995)
de las politicas comerciales.

Acuerdo General ACUERDO POR EL QUE SE ESTABLECE LA

Bienes Servicios Propiedad intelectual

Principios basicos NG AGCS - ADPIC / TRIPS

Tipos de propiedad intelectual

Pormenares Otros acuerdos Anexos
adlicionales sobre bienes sobre servicios Esferas abarcadas por el Acuerdo sobre
e los ADPIC
Compromisos Listas de compromisos Listasde compromisos e~ ®  Derecho de autor y derechos conexos
de acceso a de los paises los paises [y exenciones * Marcas de fabrica o de comercio,
los mercados del trato NMF) incluidas las marcas de servicios
Solucion * |ndicaciones geograficas
de diferendias * Dibujos vy modelos industriales
) = Patentes
TansEETea * Esquemas de trazado (topografias)

de los circuitos integrados
s |nformacion no divulgada, incluidos
los secretos comerciales




LOS DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL-INDUSTRIAL

Son derechos que, configurados como una propiedad especial
(como las aguas y las minas) para facilitar su transferencia,
proporcionan exclusivas mediante las cuales se obtiene

proteccidn frente a la imitacion de determinado tipo de
informacion (el objeto de la propiedad, de tipo intelectual)

asociada a una inversion economica.

- El derecho de exclusiva consiste en la posibilidad de excluir a
terceros particulares, pero no implican

autorizacion/nhomologacion/certificacion de las administraciones.

- Evolucionan constantemente para proteger la inversion
econdmica que no se realizaria en ausencia de los mismos.

- Unicamente son importantes cuando lo que protegen tiene
exito, pues soblo entonces se suscita la imitacion por terceros.

- Son delicados porque lo intangible suele ser facil de imitar
(Intellectual Property Rights, IPR = INTANGIBLE ASSETS)

Principales derechos de PI

Proteccion de:

derechos de autor y conexos

marcas y nombres comerciales

indicaciones geograficas

diseno industrial
(modelos y dibujos industriales)

secretos empresariales
secreto industrial o know-how

patentes y modelos de utilidad

16

obras de creacion (programas
de ordenador, bases de datos...)

distintividad
distintividad por origen o proceso

frente a la competencia desleal

forma no funcional

informacion confidencial
informacion técnica confidencial

tecnologia (invenciones)

Centre de Patents de la Universitat de Barcelona




En un producto comercial suelen coexistir varias
modalidades de Propiedad Industrial-Intelectual (PII)

disefio

marca derivada

marca o
nombre

tecnologia de comercial

[aminas
intercaladas

Los derechos de autor protegen los envases y la
documentacion publicitaria, y la legislacién sobre
marca competencia desleal protege la presentacion comercial

En un medicamento el disefio industrial suele ser poco importante y las
patentes lo son mucho. Las marcas, depende.

marcas registradas

nombre
comercial

60 g
Biclotenace distilamdnico
principio activo (+ excipientes razén social (Registro Mercantil; no PI)

= medicamento) TECNOLOGIA

Los derechos de autor protegen los envases y la documentacion publicitaria, y la
legislacién sobre competencia desleal protege la presentacion comercial

18 Centre de Patents de la Universitat de Barcelona




derechos de autor
(Salvador Dali)

marca de forma

Centre de Patents de la Universitat de Barcelona

razon
social
(Registro
Mercantil)

secreto industrial o
know how

20 Centre de Patents de la Universitat de Barcelona




En 1961 Rafael Marquina
disefio una vinagrera en forma
de erlenmeyer con un original
disefio antigoteo, que le valio el
premio Delta de Oro ADI-
FAD.Pero no se protegio ni su
tecnologia (mediante patente o
modelo de utilidad), ni su
forma (mediante modelo
industrial). Varios afios después
se empez6 a comercializar por
Vingon como "vinagrera-anti-
goteo" con bastante éxito, pero
no se pudo registrar este
nombre como marca.

Entonces le surgieron muchas
Imitaciones legales.

21 Centre de Patents de la Universitat de Barcelona

La imitacion legal es honrosay deseable desde el punto de vista social
(p ej medlcamentos generlcos equwalentes pero mucho mas baratos)

22 Centre de Patents de la Universitat de Barcelona




A diferencia de en farmacia, donde las imitaciones son "esencialmente
similares" (medicamentos genéricos, con exactamente el mismo principio
activo), en electromecéanica las imitaciones pueden variar bastante,

admitiendo varios niveles de sofisticacion. P.ej. en la foto se muestran
algunos dispositivos para evaporar continuamente una disolucion (insecticida,
ambientador...). El liquido contenido en un recipiente sube a través de una mecha
porosa por capilaridad, y se evapora en la parte superior de la mecha mediante su
calefaccidén con una resistencia ceramica que la envuelve (no se ve en las fotos).

23 Centre de Patents de la Universitat de Barcelona

LA IMPORTANCIA ECONOMICA DE LA PROTECCION
DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL-INDUSTRIAL

En un sector econdémico de libre competencia, entre las
circunstancias que contribuyen al éxito empresarial (recursos
humanos, recursos financieros, materias primas, transporte,
energia, comunicaciones, factores medioambientales, factores
legislativos, factores socioldgicos...) cada vez tiene mas
importancia el hecho de disfrutar de derechos de exclusiva
sobre:

- las obras originales

- los signos distintivos
- el disefio industrial

- la tecnologia

lo cual se consigue mediante el entramado juridico conocido
como derechos de propiedad intelectual-industrial (llamados
derechos de propiedad intelectual en la mayoria de paises)

24 Centre de Patents de la Universitat de Barcelona




La riqueza inmaterial de las firmas
ya supera a los activos tangibles

La contabilidad oficial infravalora esta categoria y recoge solo una parte
El estudio de Ernst & Young senala

Los elementos intangibles incluyen ac- .
tivos valiosos y reconocidos que van des- LU i Ty s S i (o
inmateriales mads cuantiosos son todas
de el valor de la marca o el de las paten- farmacéuticas: Novartis (143.000 mi-
W . '. "
Les hasta los confratos de alquiler, Tas llones de euros), GlaxoSmithKline
concesiones administrativas, la cartera (120.000), Sanofi-Aventis (118.000) y
de clientes, la tecnologia, las bases de - - .
datos y también el fondo de comercio o se estudia el porcentaje que los activos

= inmateriales suponen del valor total de

\ la compaiia, destacan Sanofi-Aventis
(el 97% de su valor corresponde a acti-
vos intangibles), Mediaset (92%), Rec-
kitt Benckiser (96%), Louis Vuitton
(91%), SAP (89%) y Altadis (89%), mien-
tras que son las firmas automovilisticas
las que valoran menos estos activos (en
~ Volkswagen los activos intangibles supo-
" nen solo un 4% del valor neto, un 8% en
L % Renault y un 9% en Peugeot).®

® El valor de los activos inmateria-
les de una empresa ha llegado in-
cluso a los tribunales en el caso de
El Corte Inglés, en el que miem-
bros de la familia enfrentados a los
gestores del grupo defienden que
el grupo vale 14.608 millones de
euros, tres veces mas que el valor
contable estimado. En este caso,
los sobrinos del fundador Ramén
Areces denuncian que la firma va-
lora a cero su marca y no contabili-
za el valor de los inmuebles.

La Van g u ard I a 1 Universitat de Barcelona
2007-05-01

Components of S&P 500® Market Value
100%
90%

The story of consolidation in the face of a system
that has been so successful that it is collapsing
under its own weight; Power and Global Jungle
are the major driving forces.

TR El valor relativo de los activos
® Tangible Assets intangibles (derechos de PI)
e haido creciendo sin parar.

1975 1985

Intangible Assets

Far left: Intangibles: the new value creators. Growth in service
industries, the power of global brands, the explosion of IP
registrations and the development of more sophisticated
valuation techniques has seen the proportion of the market




Las patentes juegan distintos papeles
en los distintos sectores industriales.

Siguen siendo muy importantes en los

sectores eléctrico y mecanico (p.ej. en todo
tipo de maquinaria, incluida la maquina-
herramienta), donde no crean problemas
juridicos

27 Centre de Patents de la Universitat de Barcelona

La electrénicay las TICs son los sectores donde mas invenciones se
patentan, pero en un numero reducido de paises. Son frecuentes los
intercambios de licencias de patentes.

-+

Sony and Samsung to share patents (Legal Media Group - 18 December
2004) Two of Asia’s leading electronics companies, Samsung and Sony, have
~agreed to share patent portfolios in an extensive cross-licensing deal.

28 Centre de Patents de la Universitat de Barcelona




MIERCOLES, 13 AGOSTO 2003

LA VANGUARDIA 471

Multa de 521 millones de délares
a Microsoft por violar una patente

Acusada de integrar tecnologia de Folas en su buscador Explorer

¥ Un jurado ha determinado
que Microsoft se apropié en
1999 de tecnologia de la compa-
iiia Eolas Technologies para
mejorar su buscador Internet
Kxplorer. Kl juez ha dictamina-
do una sancidén de 521 millones
dedolares. Eolas pediacnsude-
manda una multa de 1,200 mi-
lones de dolares. El gigante in-
formatico recurrira.

29

Eolas Wins Reexamination Of Patent In $561M
Lawsuit Against Microsoft (29 Sept. 2005). In a
troubling development for Microsoft Inc., the U.S. Patent
and Trademark Office appears set to uphold the patent at
the center of the $561 million patent lawsuit brought by
Eolas Technologies

Centre de Patents de la Universitat de Barcelona

Respaldo judicial a la Union Europea en el
‘caso Microsoft'. El Tribunal de Primera
Instancia de Luxemburgo ratifica la multa
de 497 millones de euros a la empresa

por abuso de posicién dominante

(Ciberp@ais 20.09.2007 p. 3)

| El ejecutivo comunitario

Brad Smith, responsable de
asuntos juridicos de Microsoft

considero que la multinacional
estadounidense aprovechaba
su dominio en los sistemas
operativos para expulsar a
sus competidores a quienes,
ademas, no facilitaba
informacion para desarrollar
productos compatibles con
Windows. También cuestiono
la integracién del reproductor
Media Player en su sistema
operativo, y le obligé a
venderlo por separado en la
UE. Microsoft tiene dos
meses de plazo para recurrir
el fallo...

LA DEFENSA DE LA
COMPETENCIA
(ANTITRUST LAW) NO SE
CONSIDERA P.1.




 PATENTING
GENES

‘evelopments in the Protect
ochnological Inventions
"OPE, USA & JAPAN

= = Scientists differ sharply ov
~ —  “benefitssand risk

Las patentes son
cruciales en la
moderna
biotecnologiay
biomedicina

Fﬂ?EF RONT TFCHNULOGY Pharmacogenomics relies on high-throughput genetic analysis,

PHARMACOGENOMICS

Genetic markers such as single-nucleotide polymorphisms may lead to

personalized medicines for a wide variety of diseases |

tre de Patents de la Universitat de Barcelona

Las patentes son cruciales
en quimica finay farmacia.
En este ultimo sector se
tiende a la explotacidn en
exclusiva

32 Centre de Patents de la Universitat de Barcelona




Pfizer, lLa mayor farmacéutica del mundo, perdera el
EMPRESAS 50% de beneficios cuando en el 2011 finalice la proteccion
de su patente del medicamento Lipitor, el mas rentable
de la historia de la medicina. El grupo ha presentado un plan
de reduccion del 10% de la plantilla y nuevas
estrategias para afrontar la competencia de genéricos

Lipitor = atorvastatina Ca (ES: Cardyl, Zarator, Prevencor-AP)

Pfizer sufre el mal de las patentes

El desarrollo creciente de los genéricos amenaza las ventas de las grandes farmacéuticas
rol. Ptizer invertio mas de mil mi-
E it g

o
S

i o llones de euros para desarrollar un

- L E L - Ea L E - L Y. :T. 7 - LE e e D B
B INeICameantos mas yervpaos ge ruzer

ooooo ek b - nuevo medicamento para poten-

ciar el colesterol bueno, el Torce-
LIPITOR- Combatir el colesterol m

trapib, con la intencion de crear
NORVASC- Hipertension una combinacién de ambos medi-
ZOLOFT- Depresion y ansiedad

camentos con gran potencial. Pero

ZITHROMAX/ZMAX el resultado de las pruebas clinicas
Infecciones bacterianas . .
en pacientes el pasado mes de di-
CELEBREX | =

Dolor por artritis e inflamacién ciembre, de la que se obtuvieron

VIAGRA-Disfunciones eréctiles |50 1, Total 2006 EYRE) lI.l]c]ll]dllCC dg tﬂ]l}f]l?l]lrllt‘,gti?s dema-
- 219 N elev: 8 . -
XALATAN / XALACOM | . 1.055 s1ado elevado, 0bugo a FLZEra po

Glaucoma, hipertensién acular ner fin al desarrollo del nuevo me-
ZYRTEC/ZYERTEC-D- Alergias |17 1.047 dicamento. Pfizer se ha quedado
[atos en millones de euros sin ¢l producto que debia proteger
la caida de ventas de Lipitor, v sin
La Vanguardia, 28.01.2007 (Suplemento Dinero) el tinico producto en su pipeline
33 Centre de Patents de la Universitat de Barcelona
PUBLICIDAD ———— EL PAIS, viernes 5 de noviembre de 2004

Madrid, 5 de noviembre 2004. E! Juzgado de Primera Instancia niumero 71 de Madrid acaba de dictar
una sentencia en la gue, estimando una demanda de Pfizer, declara que el procedimiento utilizado por
Laboratorios ALTER, S.A. para obtener Amlodipino infringe las patentes ES 520.389 y EP 244.944
relativas a dicho principio activo y propiedad de Pfizer. Laboratorios Alter habia manifestado obtener
Amlodipino siguiendo el procedimiento utilizado por la Sociedad Gedeon-Richter.

UN JUZGADO B En la industria farmacéutica (privada):
DE' MADRID BEEE inventarian nuevos principios
_ . _ activos si no existiese el sistema de
'DECLARA QUE e
EL GENERIC'O N - | a caducidad o anulacién de la patente
“AMLOD'P'NO gue proteja un medicamento "estrella" (%
ALTER, | o Jcic importante de ventas) puede representar
: g~ g una catastrofe parala "empresa
INFRINGE 'LAES inventora".
PATENTES D - Las decisiones judiciales sobre patentes

PFIZER ' condicionan la aparicion de genéricos
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A veces hay sentencias contrarias
35 sobre casos idénticos (inseguridad)

Centre de Patents de la Universitat de Barcelona

EJECUTIVO JUDICIAL

Constitucion Gobierno Tribunal Supremo
Convenios (CPE, ADPIC)

Leyes Organicas

Ministerio de Audiencias Provinciales

Industria, Turismoy  Tribunales Super. Just.

Leyes (LP) Comercio Juzgados de lo Mercantil
Acervo comunitario: Oficina Espafiola de

Tratados fundacionlales ~ Fatentesy Marcas  13cg y otros tribunales
Reglamentos (CCP) (OEPM) comunitarios

(Directivas)

Jniversitat de Barcelona

3 Separacion entre los tres poderes




Brasil se salta la patente para dar farmacos antisida a 75.000
infectados El Pais, 5.05.2007

El Gobierno de Lula es el primero en el mundo que se enfrenta a los grandes laboratorios
JORGE MARIRRODRIGA - Buencs Aires- 05,/05/2007

Vota 17 Tr o0 Tr Ty | Resuttado Y e dr 30 votos % 6.8

Brasil se convirtié ayer en el primer pais del mundo que rompe una patente de un
farmaco. Se trata del efavirenz, de MSD, que el Gobierno de Luiz Inacio Lula da Silva ha
decidido fabricar después del fracaso de las negociaciones con la multinacional para que
rebajara su precio. En Brasil viven 200.000 personas con VIH, de las que unas 75.000
toman este farmaco, que se considera de primera linea para combatir la infeccion por
VIH. La licencia obligatoria, que se firmo ante los medios de comunicacion v
representantes de los afectados, fue recibida con una ovacion.

" El aplauso ratificé la firma en el Palacio de
Estamos dando un Planalto, en Brasilia, del decreto presidencial por el

paSO |m pO rtante q ue cual Luiz Incio Lyla da Silva declare nula en El presidente brasilefio Luiz Indcio Lula da Silva- REUTERS

Vv a| e tanto p ara este territorio brasilefio la patente del retroviral. Brasil

medicamento como
para cuantos otros
fuera necesario...
hoy es el efavirenz,
pero mafiana puede
ser cualquier otra
pastilla” (Lula)

El Art. 31 ADPIC no prevé que el Gobierno "declare
nula" una patente, pero prevé que el Gobierno, sin
autorizacion del titular de la patente, la use (mediante
licencia obligatoria) en casos de emergencia nacional,
extrema urgencia o uso publico no comercial; para
abastecer el mercado interno; dando una remuneracion
adecuada... estando todo ello sujeto a revision judicial.

DERECHOS DE AUTOR y derechos conexos
("propiedad intelectual" en Espafia; Copyright)

La proteccion de las obras de creacion

Frutos de la creatividad intelectual de las personas.

Derechos de autor.

Quedan protegidos desde el momento de su creacion.

Centre de Patents de la Universitat de Barcelona
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La venta "top manta”
es un ejemplo de
pirateria de
derechos de autor
propiciada por la
reciente tecnologia de
grabaciéon de CD y
DVDs.
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ALGUNOS DERECHOS DE AUTOR ESTAN DE
ACTUALIDAD POR POLEMICOS

La SGAE defiende ampliar en el futuro el canon por copia
privada al CD, DVD y a otros soportes.

La progresiva implantacion en Europa de canones sobre los CD y
DVD virgenes se hace entre polémica. La SGAE defiende su
necesidad para recompensar a los autores por la copia privada.

Los expertos rechazan que la Unica razon de la crisis del CD sea
la existencia en Internet de sitios de descarga gratuita y
masiva de canciones. Forrester predice que en 2008 un tercio
del mercado musical estara en Internet.

(EL PAIS. Suplemento Ciberpais. 23 septiembre 2003)
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Ingresos de la SGAE en 2004: jMas de 300 millones EUR!

- 90 millones por radiodifusion y cable

- 66 millones por comunicacion publica

- 53 millones por venta de soportes

- 30 millones por copia privada

- 20 millones por musica en vivo

- 13 millones por obras dramaticas

- 22 millones por explotacion en el extranjero

Total de socios: 80.000 (compositores, letristas, guionistas, directores
cinematograficos, coredgrafos, dramaturgos, editores...)

Cancion mas escuchada en la radio: "No es lo mismo" de Alejandro Sanz
Cancion mas escuchada en discotecas: "Buleria" de David Bisbal
Pelicula extranjera mas vista: "El sefior de los anillos. El retorno del rey”
Pelicula espafiola mas vista: "La gran aventura de Mortadelo y Filemon"

Obra de teatro mas vista: "Art" de Yasmina Reza
4(1EL PAIS, 20.04.2005)
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MARCAS Y NOMBRES COMERCIALES
MARCAS "INTERNACIONALES"
MARCAS COMUNITARIAS
La proteccion de la distintividad

Que no provoquen confusion.

Y-
S - . (- @@@@

Ligadas a su uso.

Duracién indefinida (renovacion cada 10 anos). 6
.I'.-
Funciones: e =
x &
. Distintiva OMEGA o

. De garantia.
. Publicitaria,
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Oficina de Armonizacion del Mercado Interior (OAMI):
http://oami.eu.int/es/ (ubicada en Alicante)

lESIIDENENIIFRINT| | contactes || pane || Buscar |
OFICINA DE ARMONIZACGION —
Q DEL MERCADO INTERIOR Hitcas L NS Lol AD-
MARCAR, DiauJOoa Y MODELOS

La Oficina

CTM-OHNLINE
RED-ONLINE
CTM-AGENT
CTM-DOWHL OAD
EUROACE
EUROLOCARND
MYPAGE

La Marca Comunitaria

El Dibujo y Modele Comunitario

de 2005, del Reglamento (CE) no
163712005 de la Cormision, de 14 de
octubre de 20045, par el gue se modifica
el Reglamenta (CE) no 2869/95 relativo
alastasas que se han de abanara la
Oficina e Armnnizaciin del Merradn

& Clue Faydeﬂum | Jurisprudencia de la OAMI | Links |
N~ ~—

Solicite su marca, dibujo

.
o modelo comunitario L’V’Fﬁ@f 9_ éus{ ngss
on line '
RCD-ONLINE
Ultimos camil bios: 261002005 Cliusula de exencidn de responsabilidad v derecho de reproduccidn

Art. 4 Ley 17/2001 de Marcas

MARCA = Todo sigho susceptible de representacion
grafica que sirva para distinguir en el mercado los
productos o servicios de una empresa de los de otras.

® Palabras o combinaciones de palabras (también para la
identificacion de personas) ;

® Imagenes, figuras, simbolos y dibujos

® Letras, cifras y sus combinaciones

® Formas 3D (envoltorios, envases y forma
del producto o de su presentacion)

® Sonidos (¢,colores, olores?)

_ _ ) udak
(y combinaciones de estos signos) -
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A
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Marcas renombradas (famous)

Tanto éstas como las notorias (well-
known) tienen tratamiento especial

Centre de Patents de la Universitat de Barcelona




Dos marcas idénticas o similares pueden coexistir sin conflicto
("regla de la especialidad") si se refieren a sectores distintos
(SALVAT Editorial y Laboratorios SALVAT), pero dos nombres de
dominio no pueden ser idénticos (www.salvat.es y www.salvat-
lab.es). La regla de la especialidad no se aplica ni a marcas
notorias (dependiendo del grado de notoriedad) ni a marcas
renombradas.
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Mediante la propia
experiencia, la publicidad,
etc., el publico desarrolla
fidelidades a las marcas

en medicamentos, sobre todo en las
=5 especialidades farmaceuticas
publicitarias (over the counter, OTC)
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- Nombres genéricos

- Signos gue describan los productos o servicios
- Indicadores de procedencia geografica

- Signos contrarios al orden publico

- Signos engafosos

- Los signos idénticos © semejantes a los yva registrados para
productos o servicios similares.

- Los signos gque supongan aprovechamiento indebido de los wa
registrados.

- Las imagenes o nombras de tercero sin autorizacion,
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2 WORLD HEALTH ORGANIZATION
198
ORGAMNISATION MONDIALE DE LA SANTE

DENOMINATIONS COMMUNES
INTERNATIONALES (DCI) POUR LES
SUBSTANCES PHARMACEUTIQUES

T 2 E
ASPARTAMLIM ASDARTAME ASPARTARM
DCF [ T NF USAN ACTTIAPTAM ASPARTAMO
C14-H18-N2-O
LSPARTATE MAGHNESILIM « ACIDUM ASPARTICLIM
ASPARTIC ACID - ACIDUM ASPARTICLM
# ASPARTOCIMNLUM ASPART I ASPART

- AS PIRLAN NO g_s.rA’ -

ThLIThA C: ¢
BAN LISANM LTI PO IO A LM H

DCI = nombre "genérico" de un principio activo farmacéutico
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ASPIRINA : probablemente la marca farmacéutica mas valiosa en Espafia

La patente del 23 de mayo de 1994
principio activo de la Aspirina, LA IMAGEN
reﬁlstguda por Bayer en 1899, MAS VE NDIDA .
caduco en 1920,
Bayer (QFB), la facturacion del

analgésico en Espana ascendio en
1993 a 6.800 millones de pesetas.
Aspirina no esti sola en el mercado,
aunque el nombre comercial se
identifica muchas veces con el
producto. En Espana existen 17

unas semanas, tras un
acuerdo para emm
l**’”d“d" el analgés g

S

con

la Aspiri 'sehaﬂtl?“mmdgqm
unnombraggn ebal Sy

FILIAL ESPANOLA, de marca.
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En Francia -y muchos otros paises-
ASPIRINE es un nombre comun,
porque la marca degenero

No obstante, en Francia hay
una marca derivada: ASPIRINE
BAYER.

Y la"cruz Bayer" sigue siendo
marca registrada
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Falsificacion = copia servil de marcas, de disefios y
(raramente) de la tecnologia patentada

Falsificacion de
calidad mediana-alta.
Sevende a 30 €

El original NIKE SHOX
se vende al30 €

En el aio 2001 hubo
30.000 unidades
intervenidas
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Actifed Actifed 1

Rl rasal conge sten
e by coatorrhy cokcds

‘i‘hﬁ
AL

LR

The packaging of counterfeit medicine can be almost
indistinguishable from the genuine product.

Falsificacion de medicamentos:
54 uno de los peores delitos de PI
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EL GLOBAL. 1 AL 7 DE NOVIEMBRE DE 2004

8 @ INTERNACIONAL

XXITASAMBLEA GENERALDEL

Piden a la industria auditorias para el control de los farmacos

La falsificacion de farmacos
crecio un 60% en 2003

El afio pasado se registraron 327 incidencias de falsifi-
cacién de medicamentos en 63 paises de todo el mundo
que afectaron a 297 farmacos diferentes. Como medi-
das de prevencién, los expertos piden mds alianzas

Se estima que mas de la

mitad de los farmacos que

se venden por Internet son
55 falsos

multisectoriales, asi como mas medidas de control, e
incluso instan a las companias farmacéuticas para que
lleven a cabo auditorias para reducir estas practicas ile-

gales,

Centre de Patents de la Universi

Thomas Kubic, del Instituto de
Seguridad Farmacéutica.

De: Stephania

Fecha: sabado, 17 de junio de 2008 12:32
Para: pascialsegura

Asunto: FAHCEAMERR QE[E]: Allow me ) Flease 1)

Dre: WIGIMS CARCYLMN |
Fecha: viernes, 16 de junio de ¢
Para: tmiranda@pch.ub.es
Asunto: reswil always get to wou
Beautifully Handcrafted
Luxury Items
@ ok
L CHANEL 4 P RMES

Find Tons of Models to Choose
With Free Shipping!
Click the Link Below
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Having problems maintaining a full erection or one at all?

Our meds work excellenthy for your problem.

Get your confidence back, and have great sex.

ONE TIME DISCOUNT ORDER FOR OUR SUBSCRIBERS!

only 5155 per dose

chedk WHAT ISIT!

SOFTVIAGRA  SOFTCIALIS  VIAGRA+CIALIS
- Xio X10

VIAGRA CIALIS

only 53.00 per dose

LEVITRA

only 52.78 per dose

chedk WHAT ISIT! SPECIAL PRICE!

Al navifiad dvias mallacmtad 2f arna | TEFRISED anline staval

SPAM indeseado: Pascual Segura
declara desconocer a " Stephanie”
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La proteccion de la distintividad por el
origen o por la elaboracion

INDICACIONES GEOGRAFICAS

(denominaciones de origen,
denominaciones especificas,
indicaciones geograficas protegidas...)

son parte de la Pl
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Este "turréon de Alicante",
elaborado en Jijona, es una
indicacion geografica protegida
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) Hace unos 20
afios en la
etiqueta de
CAVA (antes
llamado
champan o
xampany) se
podia poner
"méthode
champenoise”

Ahora el CAVA soélo

puede poner
"método tradicional"

(la mayoria no ponen
nada, pues CAVA es
denominacion de
origen)
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iL PAIS, lunes 26 de diciembre de 2005 El boicoteo al €Spumoso cata]im se deja

sentir en bodegas de barrios ricos, en ¢ (mtas F
de Nawclad en restaurantes de Madrid

CRVRS Ve
Aunque de. Tolado, .u.o-}‘a

son clara cw \JW |
minoria, P h ka
hay cavas ' N “ Mo,
que no son oﬁ\«oﬁm- .
catalanes. | E”'P

Juan José Sanch Sémhu, &n sy bodogl de la calle de Ibiza, en Maddd { ul,v MARTIN
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El consumidor no
ha decidido la
compra por la
fama de la
"Bodega Caprabo"

o 1, [ A o
sl SRR gre 18

##II
af al[\“-i -_I-pa_?':".,u i
S a %
!

"marca blanca” =nombre genérico + nombre del supermercado
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Es muy importante la presentacion comercial (trade dress), que estéa
protegida mediante la Ley de Competencia Desleal (1991)

DC -e es de Cola-( A0 coon i
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LA GRAN DESCONOCIDA
Sin hacer nada, las nuevas ideas de negocio, la publicidad,
la presentacion comercial... de los productos de una
empresa

guedan automaticamente protegidos por
la legislacion sobre proteccion contra la

COMPETENCIA DESLEAL

(Modalidad de PI contemplada en el Convenio de la Unién
de Paris, Art. 10.bis, y desarrollada en Espafa mediante la
Ley 3/1991 de Competencia Desleal)
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Ejemplos de envases que
imitan la presentacion
comercial de otros:
Puede resultar dificil
decidir el limite entre lo
gue es 0 no es "desleal”

Centre de Patents de la Universitat de Barcelona

tecnologia

bomb2a

Si el genérico de sildenafilo (cuando salga) usa pastillas de color azul y/o
con forma de rombo redondeado, puede incurrir en competencia desleal
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Cuando la apariencia o forma externa -no funcional- de
los productos tenga importancia para el éxito comercial de
una empresa, la proteccion mediante el

DISENO INDUSTRIAL
Modelo Industrial o Dibujo Industrial

impedira que los competidores los imiten.
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A igualdad de tecnologiay precio, el
consumidor elige basandose en el disefio
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EIEMPLO

Olla automética Innova™
Cortesia: FACOR 5. COOE

disefio y tecnologia

iOJO! No
confundir
modelo de
utilidad
con
modelo
industrial

Patente ES 2.172.478

Disenio Industrial 10157932

Disefio Industrial 10150987

. Extraido de "Lo atractivo esta en la forma” (OEPM, 2005)

El caso de la tarta "Romantica"
de Frigo (Unilever)
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"FANTASTICA 1" (Menorquina):
Si se consideré infraccion

TARTAHELADA
CON MAZAPAN Y GUIRLACHE

"FANTASTICA 2" (Menorquina):
NO se consider6 infraccion

Centre de Patents de la Universitat de Barcelona
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