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 BUSINESS MANAGEMENT SIMULATOR (BMS)
Análisis del sector de las simulaciones inf ormáticas de carácter académico y  propuesta preliminar de prototipo de 

 simulador.

 BUSINESS MANAGEMENT SIMULATOR (BMS)
Business academic simulations packages analy sis and preliminary  

 proposal of  a business simulator prototy pe.

 BUSINESS MANAGEMENT SIMULATOR (BMS)
Anàlisi del sector de simulacions per ordinador de caràcter acadèmic i 

 proposta preliminar del prototip simulador.
Concertado UPV Prof esional Montav a Colomina, Fernando Peidro Pay á, Dav id

El inexorable av ance de las Tecnologías de la Inf ormación y  la Comunicación (TIC) ha conllev ado modif icaciones de 
calado en todos los niv eles de la sociedad. Una de los más relev antes ha acontecido en el mundo académico, el cual, 
muestra una cada v ez may or necesidad y  predisposición por el empleo de recursos educativ os cada v ez más prácticos, 

 interesantes y  motiv adores para los estudiantes.

  
De un tiempo a esta parte, el antaño inamov ible enf oque de  >, ha dado paso a ref ormulaciones de los métodos de 
enseñanza empleados, tratando de lograr un mejor encaje entre la teoría y  el imprescindible contenido práctico. El empleo 
de simulaciones empresariales en el mundo académico, y  más concretamente, dentro de los estudios relativ os a 
Economía y /o Administración y  Dirección de Empresas, se postula como una clara f uente de creación de v alor educativ o. 
El análisis de este f enómeno acontecido en las aulas, junto con el estudio de la v iabilidad de pasar a f ormar parte del 
propio mercado mediante una propuesta de v alor propia, resultarán los dos ejes f undamentales sobre los que v ersará el 

 presente TFM.

simulador; negocio; académico; gestión; inf ormática; juego 360 Aprobado por departamento NO

MUDE_of erta_concertada_2017_18 Estrategia de Internacionalización para la empresa CADEL DEINKING Internationalization Strategy  f or the company  CADEL DEINKING Estratègia d'Internacionalització per a l'empresa Cadel DEINKING Concertado UPV Prof esional GANDÍA GARCÍA, YASMINA Miró Martínez, Pau

El plástico es un material que se utiliza para producir la may oría de productos que se compran y  se consumen en las 
f amilias. En la actualidad, estamos rodeados de plástico, podemos encontrar productos con éste material en el 
supermercado, en casa, en el trabajo... Aproximadamente, existen 600.000 toneladas al año de residuos plásticos. En la 
industria, éste es un problema económico y  medio ambiental. Habitualmente, los residuos son utilizados para hacer bolsas 
de basura, macetas o mermas que se malv enden a los recicladores, precisamente porque tienen el problema de que el 
material contiene tinta. Por este motiv o, se f unda Cadel Deiking, para resolv er este problema añadiendo v alor al plástico 
desechado que soluciona un problema global. Se trata de eliminar la tinta para poder reutilizar el plástico como material de 
materia prima v irgen de nuev o, promov iendo la economía circular. Por ello, se realiza una estrategia de 
internacionalización para conocer los mercados óptimos y  promov er la tecnología de Cadel Deiking.

Tratamiento platico; internacionalización 300 Aprobado por departamento NO

MUDE_of erta_concertada_2017_18 Propuesta y  desarrollo de un modelo de negocio para la v enta de productos con condiciones especiales
Proposal and dev elopment of  a business model f or the sale of  products 
with special conditions

Proposta i desenv olupament d'un model de negoci per a la v enda de 
productes amb condicions especials

Concertado UPV Prof esional VALOR MIRÓ, ÁNGEL Tomas Miquel, Jose Vicente Expósito Langa, Manuel

El objetiv o principal de este proy ecto es desarrollar y  plasmar por escrito un modelo de negocio para la creación de una 
empresa de v enta de productos f uera de su f echa de consumo pref erente. Este proy ecto serv irá de guía para analizar y  
ev aluar la propia idea de negocio, de f orma que se identif iquen y  establezcan las metas y  f ases a cumplir, con el f in de 
poder llev ar a cabo en los plazos establecidos la idea que se promuev e de f orma sólida y  ef icaz.

Modelo de negocio; v enta; plan de empresa 300 Aprobado por departamento NO
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 República Dominicana: Sistema Nacional de Innov ación. Diagnóstico y  Recomendaciones Dominican Republic: National Innov ation Sy stem. Diagnostics and 

Recommendations
Republica Dominicana: Sistema Nacional d'Innov acio. Diagnòstic i 
Recomanacions

Concertado UPV Prof esional CASTILLO MEDRANO, WENDOLYNE Golf  Lav ille, Emilio Jesus

El presente trabajo pretende analizar el sistema dominicano de innov ación considerando que está compuesto por una red 
de cinco instituciones del sector público y  priv ado cuy as activ idades establecen, importan, modif ican y  div ulgan nuev as 
tecnologías. Estas son la empresa, las administraciones públicas, las inf raestructuras de soporte a la innov ación, el 
sistema público de I+D y , por último, el denominado entorno, que reúne todas las otras instituciones que tienen una v ida 
propia al margen de la innov ación, pero que sin ellas el proceso innov ador no sería realmente posible. Entre éstas 
destacan el sistema educativ o, el sistema f inanciero y  los mercados público y  priv ado.

Innov ación; Inv estigación Y Desarrollo; Tecnología; Ciencia; Desarrollo Tecnológico; Sistema; Políticas Públicas; Educación. 330 Aprobado por departamento NO


