
 

 
 

CAMPAÑA FALLAS 2011 
 

Fecha: Marzo de 2011 
Organiza:  
 Cátedra Metrovalencia  en Bellas Artes. 
Asunto:  

Briefing orientativo para el desarrollo de la Campaña de Fallas 2011 de Metrovalencia 
Participantes: 
             Podrán participar en el Concurso, aquellos alumnos matriculados en 4º y 5º curso de  la 
Facultad de Bellas Artes, así como los estudiantes de postgrado y master 
 
 
 
1. Orientación de la Campaña 
 
Las fiestas de Fallas son las más destacadas en la ciudad de Valencia y tienen repercusión no sólo 
local o nacional, sino también internacional. Por ello la ciudad atrae cada año a miles de turistas 
venidos de todas partes del mundo que acuden a conocer la fiesta por excelencia en la ciudad. 
 
Por ello, Ferrocarrils de la Generalitat Valenciana como entidad pública, y Metrovalencia como 
Empresa encargada del transporte público en Metro de la ciudad y sus municipios de alrededor, debe 
participar de la fiesta. Los habituales cortes de calles y el cierre de determinadas zonas al tráfico 
rodado, hacen además que el transporte subterráneo en metro y también el del tranvía cobren gran 
protagonismo en estos días. 
 
La campaña de comunicación a desarrollar debe girar entorno a los siguientes ejes: 
 

- Metrovalencia participa de las fallas. Metrovalencia está presente en las fallas…………(genérico) 
- Metrovalencia presta servicio ininterrumpido los días de fallas……………………………(fundamental) 
- Con Metrovalencia es posible acceder a los principales actos falleros y lugares de 

interés………………………………………………………………………………………(secundario/prescindible) 
 
El eje principal de la campaña no debe ser necesariamente “animar a viajar en metro y tranvía 
durante esos días”, puesto que la afluencia de público es considerable ya de por sí. 
 
 
2. Material previsto 
 
El material previsto para esta campaña consiste en: 
 

- Cartelería para las estaciones de metro (no para paradas de tranvía) en formato 68 x 97,5 
cms. 

- Folleto informativo: con información de horarios, estaciones más próximas a los principales 
actos falleros, recomendaciones para viajar, plano de la red de metro… 

- Vinilos para la tematización de caras de algunos ascensores (el formato dependerá de los 
ascensores disponibles en el momento de la campaña). 
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El tamaño de los planos es invariable. Sin embargo, el folleto informativo no tiene un formato 
predefinido, sino que debe ajustarse a las siguientes indicaciones: 
 

- Debe ser atractivo 
- Debe resultar de fácil manejo 
- Debe ser fácil de llevar y guardar 
- Debe incluir el plano de entorno urbano y, a ser posible, también el plano zonal 
- Debe incluir algún elemento que lo vincule a la cartelería que habrá en las estaciones (misma 

imagen de portada, etc.) 
 
 
 
 
La imagen del cartel deberá adaptarse para ser la portada del folleto informativo. Cabe la posibilidad 
de que deba adaptarse también al formato de vinilos para el interior de las unidades u otros soportes.  
 
 
3. Calendario 
 
La campaña se desarrollará según el calendario previsto en el anexo a este documento. Los plazos de 
cada una de las etapas deben permitir el normal desarrollo de la misma. El objetivo es que el material 
se distribuya / coloque entorno al día 1 de marzo. 
 
 
4. Algunas indicaciones previas 
 
Idioma: en la campaña deben estar presentes necesariamente tanto el valenciano como el castellano; 
en un principio, cabría la posibilidad de editar el material en dos tiradas, cada una en un idioma, o en 
formato bilingüe. En función de las propuestas, cabría la posibilidad de realizar una tirada más 
pequeña del material informativo (folleto) en inglés, no así la cartelería ni los ascensores. 
  
La traducción de los textos al valenciano se realizará por parte del Servicio de Traducción de la 
Conselleria de Infraestructuras. 
 
Uso de logotipos: en todo el material deben estar presentes los logotipos de Ferrocarrils de la 
Generalitat Valenciana, Metrovalencia y Conselleria d’Infraestructures y Cátedra Metrovalencia en 
BB.AA.  
 
Se intentará (no es imprescindible) que los tres logotipos figuren juntos y alineados, preferentemente 
el de Ferrocarrils de la Generalitat Valenciana a la izquierda, el de Conselleria d’Infraestructures y 
Metrovalencia en BB.AA. en el centro y el de Metrovalencia a la derecha. 
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BASES CONCURSO-EXPOSICIÓN CARTEL DE FALLAS 2011 
 
1.- ENTIDAD ORGANIZADORA: Cátedra Metrovalencia en Bellas Artes. 
2.- OBJETO: La realización y presentación de un cartel de Fallas 2011, en base a las siguientes 
ideas: 

- Con carácter general, Metrovalencia participa y está presente de manera activa en las 
Fallas. 

- Con carácter fundamental, Metrovalencia presta servicio ininterrumpido los días de 
fallas, del    al    de marzo. 

- Con carácter secundario/prescindible, con Metrovalencia es posible acceder a los 
principales actos falleros y lugares de interés  

El cartel no debe necesariamente “animar a viajar en metro y tranvía durante esos días”, puesto que 
la afluencia de público es ya considerable de por sí. 
 
3.- PARTICIPANTES: Podrán participar en el Concurso, aquellos alumnos matriculados en 4º y 5º 
curso de la Facultad de Bellas Artes, así como los estudiantes de postgrado y master 
 
4.- PREMIOS: 
     -    Primer premio de 1.000€ y diploma. 
      -    Segundo premio de 500€ y diploma.   
      -   Prácticas de empresa con una bolsa de 300€. Se concederán las que el jurado considere, 
tras una entrevista de  entre los seleccionados.  
 Exposición con edición de un cartel-catálogo con ISBN  y Diploma para todos los 
participantes seleccionados. 
  
La propuesta premiadas y  quedarán en propiedad de la Cátedra. Puede darse el caso de que fuera 
necesaria cualquier modificación para la edición para lo que el autor colaborará a tal fin. La edición 
del cartel premiado incorporará los logotipos de la Consellería d´Infraestructuras, U.P.V., F.BB.AA.,  
Ferrocarrils de la Generalitat Valenciana, Metrovalencia y Cátedra Metrovalencia en Bellas Artes y la 
imagen del cartel podrá ser adaptada para ser portada de un folleto informativo y en su caso, también 
para ser utilizada en los vinilos para el interior de las unidades de Metro u otros soportes. 
 
5.- JURADO: La Cátedra Metrovalencia en Bellas Artes, designará los miembros que compondrán el 
Jurado de selección. 
 
6.- FECHA LÍMITE PARA LA RECEPCIÓN DE LOS CARTELES: Hasta el 14 de febrero de 2011, 
de 11,00 h. a 12,00 h. y de16h a17h en el Aula A-4-8 DEL de la Facultad de Bellas Artes de 
Valencia. 
 
7.- PRESENTACIÓN: El formato de presentación será  de 68 x 48 cms., montado sobre cartón 
pluma de al menos 5 mm. La propuesta deberá incorporar la expresión “Fallas 2011” y deberá 
ser original y no ir firmada.  
La propuesta debidamente embalada deberá constar en el exterior el lema Fallas 2011,  y en el 
interior un sobre con los datos completos del autor y el lema Fallas 2011,  con una declaración jurada 
manifestando que es obra personal del declarante y que no ha sido presentada a otro premio o 
certamen anterior. 
 
8.- EXPOSICIÓN: Las propuestas seleccionadas serán expuestas durante el mes de marzo en la 
Sala de Exposiciones  Cátedra Metrovalencia, situada en la Estación Metro Colón de Valencia, sita en 
la plaza Los Pinazo. 
 
9.- La presentación de este Concurso, supone la total aceptación de estas bases. 
 
10.- ACLARACIONES: Cualquier aclaración sobre las presentes bases, podrá ser solicitada a la 
siguiente dirección de correo: vcanope@dib.upv.es , asunto Cartel de Fallas 2011. 
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