
Con los resultados previstos se quiere 
 obtener un sistema de clasificación de
comentarios neomachista, gracias al
análisis de contenido.

Además, una radiografía de la difusión
de los mensajes de odio entre
adolescentes gracias al cuestionario. De
esta forma comprender los efectos que
generan.
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INTRODUCCIÓN METODOLOGÍA
Para responder a los objetivos, la
metodología se divide en: 
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OBJETIVOS
Objetivo 1: identificar y caracterizar los
comentarios neomachistas en Twitter
contra la mujer deportista, analizándolos y
clasificándolos.
Objetivo 2: determinar  qué efectos
(actitudinales, conductuales o cognitivos)
producen los comentarios neomachistas
en las jóvenes deportistas.
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El neomachismo introduce las actitudes
machistas adaptándolas al mensaje
feminista de forma superficial (Miguel
Lorente, 2011). Los comentarios
neomachistas son un ejemplo más de
formas que al enfrentarse a las
estructuras patriarcales, las mujeres
tienen que ser silenciadas (Donoso y
Vázquez, 2014).   Estas actitudes
trascienden en Internet y redes sociales.  
De esta forma, las mujeres deportistas
también son víctimas de este tipo de
comentarios en sus perfiles (Miranda,
2020). Por este motivo, la investigación
busca determinar las características de
los comentarios neomachistas en el
Twitter de mujeres deportistas y
comprender los efectos que genera en
las jóvenes.
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