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Antecedentes:

 La noción de METADISCURSO abarca todo un conjunto de
estrategias lingüísticas interpersonales empleadas por los
hablantes para organizar el contenido de su discurso e
interactuar con sus destinatarios (Hyland, 2005).

 Ello nos permite comparar el potencial retórico de
LENGUAS Y CULTURAS DISTINTAS (Mur-Dueñas, 2011) en
géneros tan persuasivamente marcados como el del
discurso electoral español y estadounidense.

 Incluso podemos ir más allá al examinar no solo los
aspectos verbales sino también los de OTRAS
MODALIDADES SEMIÓTICAS (GESTUALIDAD, ENTONACIÓN,
IMAGEN) que pueden contribuir a la función de persuasión
arriba citada (Jewitt, ed., 2009; Kress, 2010).

Etapas del desarrollo de la investigación:

Resultados previstos y utilidades:
Objetivo general:

Objetivos específicos:

Metadiscurso
Interculturalidad 

en el discurso 
electoral

Multimodalidad 
persuasiva

Comparar las diferentes 
técnicas metadiscursivas 

utilizadas por los candidatos 
políticos en el discurso 

electoral español y 
estadounidense, desde una 

perspectiva multimodal.

3)  Examinar otras MODALIDADES COMUNICATIVAS  (GESTOS, 
ENTONACIÓN, IMAGEN) que se utilicen en este ámbito como 

apoyo a la semiótica del texto hablado.

2) Determinar cuáles de estos rasgos establecen 
PARALELISMOS Y DIFERENCIAS LINGÜÍSTICAS Y CULTURALES 
importantes entre España y EE.UU. en este tipo de discurso.

1) Clasificar las TÉCNICAS METADISCURSIVAS que contribuyen 
a la estructuración del discurso y a la interacción hablante-

oyente en el DISCURSO ELECTORAL.

ETAPA 1

•COMPILACIÓN DEL CORPUS 
DE DISCURSO ELECTORAL 
sobre el cual se realizará el 
estudio.

ETAPA 2

•ANÁLISIS DEL CORPUS 
RECOPILADO: metadiscurso, 
interculturalidad y 
multimodalidad.

ETAPA 3

•RECUENTO DE LAS 
FRECUENCIAS de los 
fenómenos  analizados para 
correlacionarlos entre sí.

Metadiscurso 
aplicado al análisis 

del discurso 
electoral

Metadiscurso 
aplicado al estudio 
de la variabilidad 

lingüística y 
cultural entre 

España y EE.UU.

Metadiscurso 
aplicado desde un 

enfoque 
multimodal

Descubrimiento
de nuevos 
patrones y 

categorías del 
metadiscurso
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