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Figura 3: Resultados de las variables visuales encontradas en productos de marcas sexuadas. Las
marcas sexuadas femeninas se comportan con parametros visuales similares, pero diferentes a las
marcas sexuadas masculinas, las cuales utilizan otras variables visuales. La figura presenta estos
parametros diferenciados para cada marca, mostrando ejemplos de los mimso en la identidad
visual del producto.

Figura 2: Pardmetros y variables semiotico-visuales seleccionados para analizar el sexo de la marca
del producto y para cada elemento de la identidad grafica. Los parametros se han seleccionado en
base a los autores citados. La figura presenta ejemplos de estos prametros aplicados a la identidad
grafica del gel de ducha Dove mujer y hombre.
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